U.D. EL LENGUAJE Y LA
COMUNICACION VISUAL



EL LENGUAJE VISUAL:
ELEMENTOS COMPOSITIVOS

La enorme y diversa capacidad para relacionarse
con sus semejantes es uno de los rasgos que mejor
definen a la especie humana. Los seres humanos
tenemos la necesidad constante e ineludible de
comunicarnos, ya sea para aprender o ensenar,
para contar cosas o para que nos las cuenten, para
practicar deportes de equipo, etc.

Debido a esta necesidad de comunicacion, el ser
humano ha creado un instrumento muy eficaz: el
lenguaje o, mejor dicho, los lenguajes. Cuando
nos dirigimos a una persona estamos empleando el
lenguaje hablado u oral; cuando escribimos una
carta, un correo electrénico o un mensaje desde el
movil a un amigo utilizamos el lenguaje escrito;
cuando tocamos la guitarra, el piano o la flauta,
estamos empleando el lenguaje musical.

Pero si todos estos lenguajes son capaces de
transmitir con eficacia informaciones, sentimien-
tos, deseos, experiencias o vivencias, hay uno que
logra hacerlo con una fuerza singular y unas po-
sibilidades ilimitadas: el lenguaje visual.

Si en el lenguaje escrito y hablado el elemen-
to bésico de comunicacién es la palabra, en el
lenguaje visual el elemento fundamental es la
imagen. Las imdgenes comunican y expresan a
través del lenguaje visual.

La influencia del poder de la imagen en la edu-
cacién es trascendente: «saber ver la imagen»
constituye un proceso de formacién y creativi-
dad en la organizacién de la pantalla visual del
individuo, que debe producirse en dos niveles:
el de la percepcion visual inmediata y el de la
comprension conceptual.

El mensaje de una imagen se compone de algu-
nos elementos formales constantes que se utilizan
en combinaciones y modos diversos. Estos ele-
mentos constituyen el alfabeto del lenguaje visual
y se conocen como los elementos morfologicos
basicos de la imagen:

* el signo (la textura) * el espacio
* la linea e el volumen
s el color * la composicién

Cada uno de ellos es perfectamente identifica-
ble; tanto en las imdgenes fijas (dibujos, pinturas,
fotografias, publicidad,...), como en las imagenes
en movimiento (televisién, cine y nuevas tecnolo-
gias multimedia).

Unidad 2 - €1 lenguaje y la comunicacién visual
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TIPOS DE LENGUAJES VISUALES

Toda imagen y toda obra de arte posee un lt.en-
guaje visual facilmente identificable en funcion
del predominio del elemento constitutivo.

- Laprevalencia del signo ola lineasobre otros ele-
mentos conduce al lenguaje grafico del dibujo.

- El predominio del color como elemento basico
en la imagen lleva al lenguaje pictorico.

- La prevalencia del volumen genera el lenguaje
plastico de la escultura.

- El predominio del espacio caracteriza el len-
guaje arquitectonico de la arquitectura.

< El lenguaje del
dibujo se llama
lenguaje grafico.
Se caracteriza por
la linea que define
el perfil del rostro
y por el trazo de la
linea que, por su
inmediatez y soltu-
ra, logra expresar
toda la fuerza de
un primer plano.

A Franz MARC (1880-19186). «Caballo Azul»
El lenguaje de la pintura se llam,
Aqui esta caracterizado por la vi
colore:s Y por la superficie modela
cromaticas,

,1911.
a lenguaje pictorico.
Va proximidad de los

da por grande:
] S masas
que son el signo expresivo de| artista.
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Pero también una pintura puede caracterizgse por
unlenguaje plastico cuando prevalece el sentido del
volumen, configurado con modulaciones de luces y
sombras (claroscuro). Asimismo, una escultura pue-
de asumir caracteristicas pictéricas cuando la luz
bana dulcemente su volumen o cuando se encuen-
tran coloreadas sus superficies. Una arquitectura se
caracteriza por la forma de las edificaciones y por el
uso de su espacio, pero también por la articulacién
de sus voliimenes, por el color de sus fachadas o por
la decoracion que la reviste.

< Edgar DEGAS (1834-1917)
«Bailarina de 14 anos», 1880.

El lenguaje de la escultura se llama
lenguaje plastico. Aqui se caracte-
riza por el volumen lleno de formas
puesto en evidencia por la dulce
ondulacion de la luz. Una obra llena
de espontaneidad y gracia.

" Santiago CALATRAVA.
«Turning torso», 2004.
Malmé, Suecia.

El lenguaje de Ia arqui-
tectura se llama lenguaje
arquitecténico. Aqui se
caracteriza por el desarro-
llo de un inmenso volumen
en do_nde se deja sentir el
g&ran interés por Ia escultu-
ra: la estructura en espiral
'écuerda a una espina dor-
sa_l humana girada sobre si
misma, fundiéndose

con el espacio.
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APLICACIONES DEL
LENGUAJE VISUAL

;Qué sucede al contemplar una obra es-
cultérica, un cuadro, una foto artistica, un
dibujo? Estamos viendo una imagen que
puede resultarnos agradable, més o me-
nos estética, que incluso puede inspirarnos
sentimientos diversos segtin la fantasia y el
estado animico en que nos encontremos: es
una obra de libre interpretacién. Por contra,
si nos paramos a observar un cartel convo-
cando a un acontecimiento, o vemos una se-
nal vial, o contemplamos la cubierta de un
libro, recibiremos una informacién concreta
sin posibilidad de ser mal interpretada.

En el primer caso la informacién de la ima-
gen tenia valor propio como obra de arte, en
el segundo sélo el valor de la informacién
que el disenador grafico haya transmitido: a
qué evento convoca el cartel, una senal de
stop a 150 metros, o la representacién que
caracterice el contenido del libro.

Esta necesidad de que la informacién
transmitida llegue con el mensaje exacto
no es producto de un momento de inspira-
cién, como sucede en la obra de arte, sino
consecuencia de un riguroso y consciente
analisis.

Por tanto, el lenguaje visual encuentra
aplicaciones no sélo en la obra artistica,
sino también en:

« la informacioén: senalizaciones, reporta-
jes fotograficos y repre-
sentaciones técnicas y
descriptivas.

« la persuasion: carteles, anuncios pu-
blicitarios, portadas y
manifiestos (siempre
con su funcién exhor-
tativa).

« la narracién: historietas, comics, ilus-
traciones de libros, cine
y televisién.

En estos casos los mensajes visuales son
rapidos e inmediatos en su lectura, estables
en el tiempo y, frecuentemente, hacen posi-
ble la comunicacién entre personas de dis-
tinta raza y lengua. Veamos algunos ejem-
plos de cada una de sus aplicaciones.
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3.1 Lainformacién visual

El uso de la imagen como medio de in-
formacion se produce de modo continuo en
nuestro entorno. Ejemplos muy claros los
encontramos en las senales de tréfico, los
carteles presentes en las calles y plazas e
interiores de edificios publicos que nos in-
dican determinadas direcciones o servicios
(aseos, salidas, teléfonos, biblioteca, saléon de
actos...), 0 nos marcan los comportamientos
a seguir (no fumar, usar casco, mantener si-
lencio); son los pictogramas en nuestra vida
diaria: imagenes sencillas que nos advierten
0 nos indican un tipo de comportamiento.

(J 1” \ l V4 < Pictogramas o
ﬂ_ S ideogramas de la
e vida cotidiana.
/7 El mensaje de los
simbolos cada dia se

Puerto Comercial

4 Plano de la ciudad de Almeria.

Los planos urbanos proporcionan completa informacion para desplazarnos con comodidad por las ciudades. Resultan especialmente

Educacién Plastica, Visual y Audiovisual
CURSO 2020/2021

w N

Senales de trafico.
El conocimiento de las senales de circulacion
es fundamental en nuestro mundo actual, tanto
para los conductores como para los peatones.

amplia mas y abarca
todos los sectores de
nuestra civilizacion.
A la izquierda pode-
mos ver algunos pic-
togramas que expre-
san informacion con
la maxima concision,
consiguiendo una co-
municacion puntual,
directa y rapida.

atractivos y faciles de interpretar aquellos que destacan, mediante perspectivas, los puntos de mayor interés, como en la imagen.
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ENVEJECIMIENTO DE LA
POBLACION ESPANOLA
(2007)

El lenguaje grafico.
La profusion de datos y
estadisticas hacen impres-
cindible el uso de graficos.
En ellos se muestran todo
tipo de informaciones de
forma rigurosa y atractiva.
Son por tanto el complemen-
to idoneo de ciertos textos
cientificos o divulgativos.

Tarragona

o
e Islas Baleares

Porcentaje de mayores de

b Murcia 65 aios, por provincias:
Huet

sl S B Mss del 23%

iy Granada  pmera B Del 19% al 23%
Mélaga
Cadiz [ Del 17% al 19%
Poblacion de mas de 65 afios: 7.572.413 A o 3 Del15%al 17%
e = M

(el 17,09% de la poblacion espaiiola) Ceuta [ Menos del 15%

Vistas diédricas del Jaguar XF.
La fabricacion de cualquier objeto que
nos rodea ha sido ejecutada a partir
de un dibujo, méas o menos técnico, en
donde han sido senaladas dimensiones,
formas y otras caracteristicas graficas.

, i\ ICUIDADO!
El lenguaje an PERRO
de la fotografia. - - \ PELIGROSO
La fotografia capta el B ¥
momento, el instante, la
realidad que nos rodea.
Y, a diferencia del dibujo
o la pintura, puede ser
reproducida para su am-
plia difusion. Por ello, es
un medio que ha alcan-
zado enorme aprecio,
tanto sobre papel como
en formato digital.

Educacién Plastica, Visual y Audiovisual
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3.2 La persuasion visual ' |

En la publicidad las imagenes constltuyen uno de los medlos
de comunicacién mas importantes. La lmagen‘comumcla de
modo més inmediato que la palabra, expresa mas menséle.s,y'
sobre todo, consigue sugerir emociones, recuerdos o asociacion

de ideas. Un buen anuncio publicitario debe consegl.nr en pri-
mer lugar atraer la atencién del espectador vy, posteno!‘mente,
suscitar su interés, despertar el deseo de consumir y provocar
la adquisicién de lo deseado. Por eso es fundamental conocer
el lenguaje de la publicidad para saber interpretar sus men-
sajes de forma critica.

La publicidad y
su impacto visual.
Estaingeniosacam-
pana, que integra
el anuncio con la
realidad, involucra
al receptor con el
mensaje a traves
del uso de un len-
guaje especialmen-
te eficaz en la ima-
gen publicitaria: el
humor juntoa la fu-
sion de lafunciones
informativay exhor-
tativa combinadas
habilmente.

La ilustracién
de portada, como
lenguaje visual,
emplea todos los
medios de expre-
Sion a su alcance:
se hace necesario
que la composi-
cion de la misma
atraiga, tornando-
Se expresiva a|
Potencial lector,

Klr«t}ﬂBasinger
ia de loestr‘ﬂ’]—.

4
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3.3 La narracioén visual

Tradicionalmente los espacios Parala narracién
fueron los libros, pero hoy en dia hay multitud de
medios que nos muestran «narraciones Visuales»:
una sucesion de imdgenes con un determinadc;
contenido. Podemos pensar en e] cine, la televisién
los dibujos animados, los video-clips, Intemetl
pero también en otros estaticos, como log co’mics“
tiras cémicas, ilustraciones en los libros, etc. Estaé
narraciones pueden serreales o bien estar basadas
en la imaginacion y la fantasia del autor.

EL COMIC Y LAS TIRAS COMICAS

Elgran atractivo delos comics y las tiras comicas
reside en su facilidad de penetracion, a través de
los dibujos y de textos breves, en una sociedad ca-
da vez mas influida por la cultura de la imagen.

En poco mas de cien anos el cémic ha evolucio-
nado de tal manera que, hoy en dia, incorpora casi
todas las técnicas: pluma, acuarela, acrilicos, aeré-
grafo, infografia digital, etc.; llegando, de este mo-
do, a la libertad tematica y técnica més absoluta.

|
| TODAVIA
o NO! /A\‘I

\ g e
¢4

A Ellenguaje del comic logra una comunicacion basada en

varios elementos: el icono (imagenes), el verbal (los ;eg}g:
que aparecen en forma de «globos» puestos en boca
personajes), el color y la secuencia de las escenas.

IESO JUAN PATINO TORRES
Avenida de Europa 3. 45830 Miguel Esteban (Toledo)

EL LENGUAJE TELEVISIVO

: La imagen televisiva es s6lo una idea de la rea-
hdaq, un modo de verla, la opinién de quien ha
rgahzado aquel servicio. Por ejemplo, si la tele-
camara encuadra sélo al publico de las primeras
fl.las, podra darla idea de un espectaculo logrado;
Sl en cambio encuadra el resto del aforo }/<1cio,
evidenciara que ha sido un fracaso.

l;a Felevisién emite diversos tipos de programas,
dirigidos a:

- la informacion: telediarios y otros informativos.

- la divulgacion de conocimientos: documenta-
les, programas cientificos, debates, coloquios.

- la diversion: cine, espectdculos, concursos.

- la publicidad.

El lenguaje de la television
comunica a través de secuen-
cias de imagenes y palabras,
a menudo emitidas en directo.
Las imagenes entran directa-
mente en nuestras casas y, €n
la cotidianidad, se hacen asi
particularmente familiares.

Educacién Plastica, Visual y Audiovisual
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EL CINE Y LA ANIMACION

El lenguaje cinematogrifico utiliza los mismos
elementos que el lenguaje televisivo (secuencias
de imdgenes y palabras), casi siempre sobre una
base musical. Sin embargo, el impacto visual es
mucho mayor por la gran dimensién de la pan-
talla, el sonido estereofénico y la penumbra que
reina en la sala.

Existen peliculas documentales, pero la funcién
basica del cine es la narracién. Las peliculas se
dividen narrativamente en secuencias de distinta
duracién. Cada secuencia, compuesta de escenas,
contiene la narracién completa de una accién. Por
su contenido, las peliculas pueden ser de intriga,
de terror, romanticas, comedias, de accién, etc.

Ellenguaje de la animacion-llevado a cabo des-
de comienzos del siglo XX en miles de peliculas,
especialmente dedicadas a un publico infantil-, es
un lenguaje apoyado en el dibujo y el color donde
se cuentan historias llenas de fantasia y originali-
dad. En los Gltimos anos, los medios tradicionales
han cedido el paso a la animacién por ordenador,
dotada de mayores posibilidades, y también a otras
técnicas como la animacion fotograma a fotograma

(stop motion) utilizada en animaciones con plas- 3

tilina o con recortes de cartulinas.

«Harry Potter y la Orden
del Fénix». Quinta adaptacion
cinematografica de la popular
serie de libros protagonizados
por el joven mago britanico.

«Wallace y Gromit: la
maldicion de las verduras».
Estos personajes son mode-
lados con arcilla (plastilina)
sobre esqueletos de alam-
bre y filmados con la técnica
de animacion conocida como
stop motion o «cuadro por cuadro».
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EL ENTORNO MULTIMEDIA

Bajo el nombre de multimedia se engloban una serie de medios de comu-
nicacién que integran imagen y sonido y que requieren la interactividad con
el receptor, generalmente a través de un ordenador. A diferencia de otros
medios como la televisién o el cine (en los que la funcién del espectador es
pasiva) en la multimedia el receptor se convierte en protagonista de la co-
municacién. Un simple «clic» con el ratén en una pagina web nos lleva a los

1. LOS VIDEOJUEGOS

Los primeros de estos medios que penetraron en los
hogares fueron los videojuegos, al principio de gran
sencillez pero hoy en dia con una tremenda comple-
jidad y un realismo asombrosos. Sin duda constituyen
uno de los entretenimientos mas apreciados por los
jovenes aunque, en general, su contenido cultural y pe-
dagogico es muy reducido, salvo contadas excepcio-
nes. Su objetivo fundamental es el entretenimiento.

Los videojuegos precisan de
una gran destreza en el manejo
de los mandos y una buena per-
cepcion visual.

Los CDs y DVDs
constituyen un me-
dio rapido, eficaz
y entretenido para
la consulta de dife-
rentes tipos de in-
formacion.

2. CDs Y DVDs

Tras los videojuegos, comenzo la ex-
pansion de los CDs interactivos (en
la actualidad desplazados por los
DVDs gracias a su mayor capacidad
de almacenaje de datos). A diferen-
cia del marcado caracter lidico de
los videojuegos, en este caso el fin si
ha sido mayoritariamente educativo.
Asi, contamos con enciclopedias de
diversas indoles culturales y estudios
de todo tipo que se suministran en
formato digital y que, ademas, cuen-
tan con la ventaja de su reducido cos-
te, ahorro de espacio y la posibilidad
de acceder a multitud de contenidos
de forma inmediata, no sélo textos
sino también imagenes, sonidos, vi-
deos o recreaciones virtuales.

Unidad 2 - El lenguaje y la comunicacion visual
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lijamos (videos, imagenes, gontenidos escritos...)
demos modificar nuestras busquedas, cancelarlas
puede decirse de los videojuegos, la telefonia
ctivos. Esta capacidad de la multimedia para
a logrado su enorme expansiér} en Al?s 1ltimos
damental de nuestra comunicacion.

contenidos que nosotros €
y en cualquier momentc? po!
o volver a ellas. Y lo mismo
mévil o los DVDs y CDs intera
involucrar al receptor es lo que hi
afios, convirtiéndose en pieza fun

4. TELEFONIA MOVIL
Tras Internet, alin quedaba otra revolucion por le-
gar: la telefonia movil. Junto con el ordenador es,
probablemente, el aparato electronico mas ligado a
nuestros dias. Hoy los méviles admiten multitud de
funciones, como son las llamadas convencionales,
los mensajes de texto, el chateo, la conexion a Internet,
la reproduccion de mdsica, los juegos, la fotografia di-
gital o el video.

Su versatilidad
los ha convertido
en un instrumento
indispensable en
nuestro dia a dia,
tanto para las co-
municaciones tele-
fénicas como para
el disfrute de otros
muchos servicios
interactivos.

» 3. INTERNET ren e
El siguiente paso en la revolucion de L
la multimedia vino de Ia mano de
Internet. Internet es una gran red de
ordenadores interconectados de tal
forma que permiten |a comunicacion
qe todos los usuarios, bien sea uti-
I|;ando el correo electronico o me-
diante el acceso a las paginas web,
que pueden ser consultadas desdé
cualquier lugar del mundo através de
un ordenador conectado a ella. En la
actualidad Internet se ha convértido
€n un medio clave de comunicacion
facilitando y abaratando operacioneé :
tan comunes como |a consulta de da- s
::%sr;qlas trdansacciones econémicas, la

pra de productos, (
entradas, los foros interlgcrt?vsoirva 5 B v o pe e .
, etc. através de mends visuales muy atractivos:

- e

g

Internet posee un lenguaje visual propio ‘;‘I‘IZ
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f) LECTURA DE LA IMAGEN

Las imdgenes que continuamente se abren a
nuestros ojos, son de dos tipos:

EsQUEMA GENERAL DE LECTURA

- Imagenes reales —del natural-, como el aula
en que os encontrais, la cara del companero
que veis a vuestro lado, el I»uh(n'utu que tenéis
entre las manos, el cielo con nubes que se ob-
serva por encima de los tejados de las casas o
el edificio de enfrente que veis al asomaros a
la ventana.

1

Imagenes que representanlarealidad ola fan-
tasia —sobre un soporte—, como la fotografia, las
vifietas de un comic, las ilustraciones de este
libro, un dibujo, un péster, las imdgenes de la
television o del cine
Las imagenes representadas a veces resultan
dificiles de comprender, son complejas y, en oca-
siones, ambiguas. Son complejas en cuanto a que
contienen muchos elementos visuales (figuras

paisajes, formas, colores..., dispuestos segtin re-
glas compositivas); y son ambiguas en ¢
que pueden transmitir muchos mensajes
evidentes, otros ocultos

nio a

QUE hay representado o
descrito en la imagen.

El QUE puede ser:

- Objetivo: cuando lo que es-
td descrito o configurado tie-
ne una finalidad informativa
(un hecho de crénica, un do-
cumental, un especial infor-
mativo, ete.), siendo sencillo
comprender el significado de
la imagen.

Instrumental: cuando lo que
esta descrito o configurado es
un medio para hablar de cual-
quier otra cosa (como sucede
en la publicidad), un instru-
mento para expresar una idea
ligada de un modo no eviden-
te con lo que estd representa-
do. Estas imdgenes es preciso

COMO se produce la imagen,
con qué técnicas y lenguajes.

Asl, un dibujo puede ejecutarse
con el ldpiz, utilizando el len

POR QUE ia imagen ha
resultado asi.

Esto es, qué idea ha querido

expresar el autor represen-

g

guaje de la linea o el lenguaje tando el tema de la manera
del claroscuro; una fotografia que lo ha hecho

puede realizarse con un tele-
objetivo utilizando el lenguaje
del encuadre o con un micro
objetivo utilizando el lenguaje
del detalle.

El hallazgo del POR QUE
constite

del me

O Interpre

que e
Segun COMO se ha realizado expres
(o producido), una imagen pue- el COMO.
de considerarse:

Las respue
Inmediata: capaz de sumi- multiples, porque
nistrar simultaneamente to- nes pueden r
dos los elementos necesarios. por sus au
mitir mensajes
o sentimientos muy
Una imagen

- Eficaz: imagen muy similar
al conocimiento directo del

. 4 ; tema.
Por ello, resulta muy util disponer de un esque- analizarlas con mayor deteni- creada para im ~
ma general de lectura que puede utilizarse para miento para no quedarnos so- - Incisiva: esto es, capaz de cionar, informar
analizar las diversas imdgenes «representa < lo con su aspecto «exterior», golpear con fuerza (atencion, trar, enganar, i
que podemos encontrar, como es el caso de las sino penetrar en su «interior». fantasia, memoria). vertir, asustar, et

imagenes fotograficas o publicitarias

5.1 Lectura de una fotografia

Siguiendo el esquema general ¢

los tres momentos de la lectura de este

pueden describirse asi

1. QUE. Se trata de una fotografia realizada para
un reportaje sobre el deporte del surf. Muestra el
momento en que el surfista se alza sobre la ola.

2. COMO. Laimagen esta encuadrada de tal modo
que es mayor el espacio inferior que el supe-
rior, lo que aumenta la sensacién de elevacién
y el «riesgo» de esta actividad. No tenemos
referencias que nos situen al surfista: esta sélo
ante la fuerza de la naturaleza. Técnicamente
la imagen se ha tomado con una cdmara foto-
grafica dotada de un potente zoom lo que per-
mite tomar la instantdanea con total definicién
a pesar de la distancia.

3. POR QUE. El surf es una actividad que requie-
re gran pericia y ciertas dosis de arrojo. Esta
instantdnea, atrevida y dinamica, muestra a la
perfeccién el espiritu de este deporte.
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5.2 Lectura de una imagen publicitaria

Cualquiera que sea el medio en que veamos la pu-
blicidad —prensa y revistas, cine y television, vallas pu-
blicitarias y posters—, debemos estar en disposicion de
entender los significados, incluso los mas reconditos,
sin sufrir pasivamente lo que la publicidad propone. Es
por ello indispensable saber leer el mensaje publicitario
«mas alla de la imagen» para seleccionar con libertad
y sentido critico.

\\: EsQUEMA DE LECTURA st
LA IMAGEN PUBLICITARIA
Utilizando el esquema general del QUE, COMO y |

POR QUE visto anteriormente, debes analizar los
siguientes aspectos:

{ Explicar QUE representa la imagen publicitaria.
Describir uno a uno todos los elementos que la

. componen: el eslogan, el texto explicativo, la ima-
gen del producto; la imagen «significante», esto es,
la que expresa las caracteristicas del producto (por
ejemplo, un joven después del ejercicio tomando-
se un yogur significa que éste es sano y fortalece
el organismo).

Describir COMO estd realizada la imagen, te-
niendo en cuenta que el lenguaje publicitario estd
basado en palabras e imdgenes que pueden ser
fijas (en el poster y en los periddicos) o desarro-
lladas en movimiento (en la filmacion televisiva o
en el cine). Debe estudiarse la composicion de la 3
escena, la preponderancia o secundariedad del
texto, el colorido, la iluminacion, la complejidad o
sencillez del conjunto, etc.

Explicar POR QUE la imagen publicitaria se ha
realizado de este modo y cudl es, en consecuencia,
el mensaje que quiere transmitir. Debe analizarse a
qué tipo de publico se dirige el mensaje (jovenes,
padres, mujeres trabajadoras, profesionales, etc.).
Hay que tratar de comprender qué «mensaje» co-
munica la imagen significante de la publicidad que
se analiza y de qué modo esto se relaciona psico-
Iégicamente con el producto anunciado.

. Plctograma Simbolo que representa figuras que comunican algo. También llamado
«ideogramay. Es el lenguaje de los dibujos que informan.

* Persuadir

hacer una cosa. Exhortar.

eslo que cuenta

Inducir, incitar a uno con palabras, imagenes y razone:

El 20% de los incendios
forestales comienzan al borde
de las carreteras, causados
por colillas y chispas de
vehiculos y maquinaria.

www.mma.es

-
bt g
GOBIERNO  MINISTEf
I - RIO
: S DEESPANA  DE MEDIO AMBIENTE
&

Sania s oL L —

* Exhortativa

producto.
* Multimedig

Funcién Persuasiva en

Procedimiento de comunicaci
Imagenes, textos o sonidos en

CURSO 2020/2021

1. ;QUE representa la imagen pubﬁn?itaﬁag

Se representa un cigarrillo encendldq arro-
jado en una zona en la que hay material fa-
cilmente inflamable.

Debajo, se lee una frase que dice «Total,
por una colilla...», dando a entender la poca
importancia que damos a actitudes como esa.
Luego el texto en negro nos indica la peligro-
sidad que esa practica implica, asi como sus
consecuencias. Por iltimo, en la parte inferior
del anuncio publicitario aparece el logotipo
de la entidad que lleva a cabo la campana y
el eslogan que resume su contenido: «El total
es lo que cuenta».

2. ;COMO se ha realizado la imagen?

La fotografia se ha realizado con gran pre-
cision para mostrar perfectamente enfocados
los dos campos de interés de la imagen: el ci-
garrillo encendido y la materia vegetal seca
que puede arder inmediatamente. Ademas,
las piedras del suelo nos indican que se tra-
ta de un paraje seco, propicio para la rapida
propagacion de un incendio forestal.

En la parte inferior se sitia el espacio para
los diversos mensajes escritos. Es destacable el
uso de una tipografia “informal” que refuerza
el caracter coloquial de la frase empleada.

3. ;POR QUE la imagen se ha realizado asi?

Los incendios forestales son un grave pro-
blema de nuestra sociedad, sometida cada ano
agrandes pérdidas en sus masas arboreas y su
biodiversidad. Por ello el Ministerio de Medio
Ambiente plantea una campana de sensibili-
zacion que trata de dar a esos pequenos ges-
tos que consideramos inofensivos —como tirar
u_r}a colilla encendida—, su verdadera dimen-
sion. El eslogan final lo resume perfectamente:
«Eltotal es Io que cuentay, porque ese total
1o construimos todos con nuestras pequenas
actuaciones individuales,

VOCABULARIC

publicidad, por la que se incita a consumir el

On interactiva que integra diferentes
un sélo medio.



ACTIVIDAD 1

IESO JUAN PATINO TORRES

Avenida de Europa 3. 45830 Miguel Esteban (Toledo)

El lenguaje y la comunicacion visual

Educacién Plastica, Visual y Audiovisual

CURSO 2020/2021

EL LENGUAJE PICTOGRAFICO (LOS IDEOGRAMAS)

Nos rodean materialmente; acechan en cabinas de teléfo-
nos, en la prensa escrita, en el lavabo y en el ordenador, en
las estaciones, aeropuertos y por la calle, en los electrodo-
mésticos y en las etiquetas de la ropa. Nos lanzan sefales
cuando entramos en un sitio o cuando queremos salir. Nos
prohiben, nos sugieren y nos indican, nos guian y nos ad-
vierten. Son los nuevos jeroglificos: los llamados «ideogra-
mas» 0 «pictogramas».

El lenguaje pictografico, que es el lenguaje de los dibujos
que informan, tiene sus origenes en Otto Neurath, disefa-
dor austriaco a quien se considera el padre de las sefales de
trafico. Segun él, «son suficientes tres vistazos para com-
prender su contenido: el primero percibe las caracteristicas
més importantes del objeto representado; el sequndo, las
menos importantes, y el tercero, los detalles adicionales».

La virtud de los pictogramas es que son capaces de transmi-
tir una informacion independientemente del idioma del
receptor, por medio de un lenguaje universal: e/ visual.

EJEMPLOS DE IDEOGRAMAS Y PICTOGRAMAS

«PELIGRO, CAMELLOS SUELTOS»: se trata de una se-
Pial extrafia que, sin embargo, e entiende porque emplea
el mismo cddigo que las que podemos ver en nuestro pals.

»: pese a encontrarse
vgramas familiares

La propuesta consiste en que disenes:

1. Dos pictogramas que representen o simbolicen algunos «de-
beres» que te gustaria estuviesen muy presentes en la sociedad
actual; como por ejemplo: Paz; Sentido del honor, Respeto,
Justicia; Solidaridad; Esfuerzo; Voluntad; Vivir sanamente; Cui-
dar la naturaleza; etc.

2. Dos ideogramas (de tréafico o de otro tipo) con algun tema
imaginario como pueda ser: «Prohibido volar a los patos»,
«Obligacién de caminar a la pata coja»; o algun otro, en esta
linea cémica, que se te ocurra.

0l

I Nombre:

| Ne: l Curso: I Fecha:

MATERIALES: lapices de colores y rotuladores

v

TEMA:

TEMA:

g

TEMA:

Haz esta actividad
con tu bloc en
posicidn vertical.
Dibuja un cajetin
de 2 cm. de grosor
para poner el titulo
de la actividad: El
lenguaje
pictogrdfico.

A continuacion,
divide el espacio
que queda en 4
partes iguales.
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El lenguaje y la comunicacion visual

ACTIVIDAD 2

Educacion Plastica, Visual y Audiovisual

CURSO 2020/2021

LECTURA DE UN ANUNCIO PUBLICITARIO

Rellena esta ficha técnica, segun el meétodo del «QUE,
COMO y POR QUE>, expuestos al final de esta Unidad
Didactica para leer la imagen publicitaria.

ESQUEMA DE LECTURA

1. Explica QUE representa la imagen publicitaria. Descri-
be los elementos que componen la imagen: el eslo-
gan; el texto explicativo; la imagen del producto, la
imagen ssignificante, esto es, la que expresa las ca-
racteristicas de producto, etc.

2. Describe COMO esta realizada la imagen publicitaria.
Hay que explicar con qué lenguaje se ha realizado ca-
da uno de los elementos que constituyen el mensaje.

Debes preguntarte:
« (Eleslogan habla explicitamente del producto, o lo re
clama sin nombrarlo?

LELtexto, silo hay, es largo o corto? ¢ Las letras son
grandes o pequenas? ¢Esta colocado arriba, como lo
primero a leer, 0 abajo como lo ultimo?

.

¢Con qué criterios compositivos se ha construido la ima-
gen? ¢ Tiene simetria o asimetria? ;Y direccionalidad?
¢La imagen es simple o compleja? ¢ Tiene muchos colo-
res (para sugerir vivacidad) o pocos (para sugerir refina-
miento y elegancia)?

* (Qué relacion existe entre entre el texto publicitario y la
imagen? ¢Estan nitidamente separados o integrados?
¢Prevalecen las imagenes o las palabras?

1. ¢QUE se representa?

2. ;COMO se ha realizado?

SO0 98009000050000508000559

anlnIn‘n I

| N I Curso l Focha I

3. Explica POR QUE la imagen publicitaria se ha realizado de
este modo y cudl es el mensaje que se quiere transmitir
Debes tratar de entender a que publico se dirige el anuncio
(adolescentes, padres y madres, profesionales, etc.). ks
fundamental comprender la manera en la que el anuncio
«engancha» al receptor y le induce a responder al mensaje
lanzado

3. (POR QUE la imagen ha resultado asi?

pag. 10



ACTIVIDAD 3
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El lenguaje y la comunicacion visual

Educacién Plastica, Visual y Audiovisual

CURSO 2020/2021

LECTURA DE UNA INSTANTANEA FOTOGRAFICA

Responde ordenadgmente, segun el método del «QUE,
COMO y POR QUE>, aplicado a la imagen fotogréfica
que te presentamos, o, si tu profesor cree oportuno, a
otra que te guste mas y tu propongas.

ESQUEMA DE LECTURA

1. Describe QUE configura la imagen que contemplas;
indica el tema, relata lo que se desarrolla en la escena
y enumera los elementos que la constituyen.

2. Describe COMO esta configurado el tema de la foto.

« Pelicula en color o en blanco y negro.
El uso del color permite obtener imagenes realistas
y fantasticas; el uso del blanco y negro permite obtener
imagenes que interpretan la realidad de forma mas
expresiva, mediante un juego de luces y sombras.

* ¢{Qué encuadre se ha elegido?

El corte del encuadre determina la informacién suminis-

trada por la imagen:

- Un objetivo gran angular permite tomar un amplio cam-
po visual con muchos elementos que se reproducen en
pequenas dimensiones en la imagen fotografica.

- Un teleobjetivo permite aislar un tema, por ejemplo,
un rostro, de todo lo que esta a su alrededor.

« ;Cémo se organizan los elementos en la composi-
cion de la imagen?
Considera que una composicién simétrica hace a la ima-
gen estética y una asimétrica, dinamica y alegre.

3. Explica POR QUE la imagen fotogréfica se ha realiza-

do de ese modo, buscando poner en relacién el tema
(qué) con el modo elegido para configurarlo (e/ cémo).

1. ;QUE se representa?

S R E R R R R R R R E E E R E R R EE R

|

2. ;COMO se ha realizado?

I Nombre: l

l INgs I Curso: I Fecha: I

Entenderas asi lo que ha querido expresar el fotografo.
Cuando hayas terminado de cumplimentar la ficha, contrasta
tus respuestas y comentarios con las de tus companeros y la
ayuda de tu profesor/a.

No te quedes con dudas: pregunta y sacia toda tu curiosidad
sobre las posibilidades de andlisis de la imagen fotografica que

tienes delante.
FICHA TECNICA

3. (POR QUE la imagen ha resultado asi?

> Hazesta actividad

con tu bloc en
posicion vertical.
Dibuja un cajetin de
2 cm. de grosor
para poner el titulo
de la actividad:
Lectura de una
fotografia.

A continuacién
copia las tres
preguntas (qué,
cdmo y porqué)que
aparecen en la
actividad y
contéstalas segun el

anuncio.

(Solamente tienes que
contestar alas
preguntas, no fienes que
dibujar nada)
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Contesta a las siguientes preguntas que corresponden a los contenidos relacionados con las actividades de arriba.

ACTIVIDAD 1 PREGUNTAS.

1.Indica qué tipo de lenguadje se genera segun la prevalencia de los distintos elementos constitutivos del lenguaje visual: punto, linea, color, volumen y
espacio.

Si predomina el punto o la linea > Lenguagije:

Sila prevalencia recae en el color o la mancha —»  Lenguagije:

Si domina el volumen » Lenguaje:

Si prevalece el espacio » Lenguagje:

2. Senala algunos ejemplos de “informacién visual”, “persuasiéon visual” y “narracién visual”.

ACTIVIDAD 2
PREGUNTAS.

1.sPor qué es tan preeminente el lenguaije visual frente a otros tipos de lenguajes?

2.3En qué se diferencian las imdgenes “reales” de las “representativas”?

ACTIVIDAD 3
PREGUNTAS.

1.Explica brevemente qué es para tila publicidad. sPara qué sirve?
2.La comunicacion de la imagen publicitaria puede favorecer la eleccién de un producto anunciado?
3.3Por qué la industria necesita la publicidad?

4.3La publicidad del mismo producto es igual en periddicos, revistas ilustradas, vallas o televisién? sEn qué se diferencia? sPor qué?
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